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La mirada puesta en Brasil

Cuando se definen estrategias de insercion y promocién comercial, siempre es conveniente
observar la experiencia de otros paises, especialmente los que estan préximos y enfrentan
realidades similares mas alla de las diferencias de tamafio. En esta oportunidad nos detenemos en
analizar qué es lo que esta pasando en el comercio exterior de bienes de Brasil, un ejercicio
necesario que puede aportar informacidn de interés para identificar oportunidades comerciales
para el sector privado en Uruguay, pero también para las definiciones que aun debe tomar dicho
pais en su politica exterior.

La indiscutida potencia suramericana que cuenta con un mercado de 211 millones de habitantes
atraviesa por dificultades econdmicas desde varios afios atras, situacion que se ha potenciado por
la crisis sanitaria. Mas alld del particular manejo que el actual gobierno de Brasil viene llevando
adelante desde que aparecié el virus en el pais, el desempefio econédmico registra un cambio de
tendencia desde el afio 2011 en adelante. De acuerdo con datos del Banco Mundial el PBI de Brasil
disminuyé -4,5% en 2020, previéndose una recuperacién del 3% en 2021 y del 2,5% en 2022.

En este escenario agravado por una caida muy fuerte del ingreso per cépita (pasé de USS 12.790
anuales a USS 9.130 entre los afios 2013 y 2019), el aumento del desempleo y el aumento de la
pobreza, las tensiones politicas aumentan y los niveles de popularidad de Bolsonaro han caido de
forma pronunciada, especialmente por los impactos de la pandemia en la sociedad brasilefia. Hasta
la fecha Brasil supera los 16,6 millones de contagiados y se acerca a los 500 mil muertos por
COVD_19. La esperanza esta centrada en el ritmo de vacunacién, que se ha acelerado en las ultimas
semanas y ya supera los 60 millones de dosis administradas.

Mas alla de estas dificultades coyunturales, que naturalmente preocupan debido a la importancia
que Brasil tiene como socio de Uruguay y la regidén, el pais nortefio ha sufrido profundos cambios
en los ultimos afos en su comercio exterior, especialmente en las exportaciones de bienes.

v' Cambios en el comercio exterior de Brasil

El comercio de bienes de Brasil ascendié a los USS 368 mil millones en 2020 (USS$ 209,1 mil de
exportaciones y USS 158,7 de importaciones) con un saldo comercial favorable en mas de USS$ 50
mil millones en el mencionado afio. El comercio externo de Brasil crecié a una tasa del 7% anual
entre los afos 2001 — 2020, pero se derrumbd un 7% en 2020. Por otra parte, las ventas de Brasil
de servicios alcanzaron USS$ 33.900 millones y USS 69.110 millones las importaciones, registrando
un mayor dinamismo en las importaciones que en las exportaciones.



Independientemente de estos numeros, debe tenerse en cuenta la escasa participacién que la
potencia del Mercosur representa en el escenario internacional, con el 1,2% de las exportaciones y
el 0,9% de las importaciones en 2020, participacion que se muestra estancada en los ultimos afios.
En el caso de los servicios, Brasil explico en 2019 el 0,6% de las exportaciones mundiales y el 1,2%
de las importaciones, en este caso perdiendo relevancia en los Ultimos afos.

El comercio exterior de bienes de Brasil ha mostrado algunos cambios estructurales entre los afios
2001 — 2020 tanto a nivel de mercados como de productos, pero es especialmente interesante
analizar el caso de las exportaciones. En lo que refiere a los destinos, destacar que en el afio 2001
Brasil superd ventas por 1 millén en 149 mercados, nimero que crecié a 185 en 2020. Cabe
destacar la importancia adquirida por China, que pasé de representar el 3% de las ventas externas
en 2001 al 32% en 2020. La potencia asiatica ocupd los espacios de socios tradicionales para Brasil,
los que en todos los casos perdieron importancia en el periodo, como Estados Unidos, Argentina
(también los otros miembros del Mercosur) Paises Bajos, Alemania, Reino Unido y Japdn, entre
tantos otros.

Por el contrario, ganan terreno las ventas hacia los paises del sudeste asiatico como Malasia,
Singapur, Vietnam, Indonesia y Tailandia (en 2020 exportd a estos cuatro mercados USS 13.210
millones), como también las corrientes con destino a India y Turquia. En 2020, Brasil ha logrado
importantes corrientes de exportacidn y gana participacion respecto a afios anteriores (en todos los
casos con ventas superiores a los USS 500 millones) en mercados muy lejanos como Bangladesh,
Taipéi Chino, Argelia, Pakistan, Irak entre otros.

Comercio de Brasil con los 10 miembros de la ASEAN®
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Fuente: elaboracion propia en base a Trade Map.

' La Asociacion de Naciones del Sudeste Asiatico (ASEAN) esta integrada por 10 paises: Indonesia,
Filipinas, Malasia, Singapur, Tailandia, Vietnam, Brunéi, Camboya, Laos y Myanmar.



Si analizamos los mercados mads dindmicos en las exportaciones de Brasil entre los afios 2001 —
2020 (variaciones anualizadas superiores al 15% que hayan tenido operaciones en 2001 y 2020) con
exportaciones mayores a los USS 100 millones en 2020, se destacan los siguientes: Vietnam (32%),
Liberia (29%), Irak (27%), Islandia (26%), China (21%), Argelia (19%), Oman (19%), Bangladesh
(18%), Malta (17%), Malasia (17%), Singapur (16%), Turquia (16%), Georgia (15%), Bahamas (15%),
Pakistan (15%), Benin (15%) y Bahréin (15%).

En cuanto a los productos colocados por Brasil a nivel internacional, hay que destacar la
importancia que han adquirido los bienes agricolas, que crecen a una tasa anualizada del 9% (entre
los afios 2001 — 2020) frente al 7% de las exportaciones totales y lograron aumentar 7% en 2020
mas alla de la pandemia. Vale resaltar que las exportaciones agricolas brasilefias representaban el
28% del comercio en total 2001, guarismo que trepd al 40% en 2020. Las colocaciones externas
brasilefias de este tipo de productos alcanzaron USS 83,4 miles de millones. Entre los productos
agricolas que han ganado mds importancia en los ultimos afos se destacan la soja, los cereales, la
carney las bebidas.

Considerando todos los productos colocados por Brasil a nivel mundial con un mayor nivel de
detalle, en 2020 las principales 10 categorias fueron habas de soja, minerales de hierro, aceites
crudos de petrdleo, azucar, carne de bovino congelada, tortas y demds residuos de soja, maiz, pasta
guimica de madera, carne y despojos comestibles de gallos y aceites de petrdleo, que en conjunto
representaron el 56,5% del total exportado por Brasil en 2020.

En cuanto a los productos mas dindmicos (variaciones superiores al 15% anualizado entre en el
periodo 2001 — 2020 con ventas superiores a los USS 100 millones y operaciones en los afios 2001 —
2020), se destacan los animales vivos de la especie bovina (44%), cueros preparados (42%), trigo y
morcajo (42%), aceites de cacahuetes (31%), hortalizas (27%), arroz (27%), placas y baldosas de
ceramica (26%), cacahuetes sin tostar (26%), carne y despojos comestibles salados o en salmuera
(23%), desperdicios de desecho de metal precioso (21%), aceites crudo de petrdleo (19%),
desperdicios de desecho de chatarra (19%), extractos de malta (17%), algoddn sin cardar ni peinar
(17%), papel y carton (17%), grupos electrégenos (16%), oro y platina (15%), carne de bovino
congelada (15%) y embutidos de carne (15%).

Luego de analizar las exportaciones de bienes de Brasil se podria concluir que la potencia
suramericana ha mostrado una importante especializacion en la venta de productos
agroindustriales y primarios, transformandose en un jugador de relevancia global. Por otro lado,
respecto a sus mercados de destino, se observa una importante concentracion en China, pero
también el crecimiento en otros mercados no tradicionales de Asia Pacifico como los miembros de
la ASEAN, algunas economias de Asia Central y varios paises africanos.

Los cambios presentados tanto en la composicion de la oferta exportable de bienes como en los
destinos de las ventas de Brasil reflejan algo mas que los efectos derivados de las dindmicas
econdmicas asociadas a las transformaciones acontecidas en algunos paises emergentes en los
ultimos afios, la evolucién de los precios internacionales o las condiciones geograficas y climaticas
de produccién. También deben tenerse en cuenta las medidas de promocién comercial y
definiciones estratégicas en el area productiva y de negocios internacionales que Brasil ha
implementado en los Ultimos tiempos mas alla de las dificultades coyunturales atravesadas, las que



por cierto deberian ser tomadas como referencia por otros paises de la region como Uruguay,
debido a la imperiosa necesidad que se tiene de acceder a nuevos mercados.
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